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Совместные акции и 

рекламные игры

в сети магазинов 

Евроопт
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Евроопт- лучшая рекламная 

территория

-Данные мероприятия проходят во всех магазинах Евроопт.

-Бесплатное размещение РОСМ, аудио и видео роликов в сети магазинов

Евроопт.

-Бесплатное размещение макета в газете «Красная цена»

-Возможно предоставление доп.места в магазинах формата 4-5Х.

-Совместный бюджет акции или Р.И. Инвестиции со стороны Евроторг.
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Варианты акций и рекламных игр

-Подарок за покупку

-Купон со специальным штрих кодом

-Скидка на товар. %

-Мгновенная лотерея

-Подарок на определенную сумму чека

-Семплинг

-Подарок в каждой пачке

-Смотка товара

-Рекламная игра 

-Детские конкурсы

-Праздничные акции

-Акции при открытии магазинов
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Подарок за покупку товара

Цель:

-Стимулировать покупательскую 

активность

Увеличить частоту и размер покупок

Выделиться среди конкурентов

Создать мотивацию для потребителя

Привлечь новых покупателей и усилить 

взаимоотношения   

с  постоянными покупателямb

Назначение:

-стимулирование к покупке ЗДЕСЬ и

СЕЙЧАС.

-инициирование пробной покупки.
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Купоны со специальным 

штрих-кодом 
Цель:

-увеличение объема продаж

Назначение:

-мотивирование потребителя к

приобретению вашего товара в большем

количестве.

Механика:

Купи определенное количество товара,

предъяви купон со специальным штрих-

кодом. Получи скидку на товар. Купон

является многоразовым и действует на

период акции
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Скидка на товар. %

Цель:

-увеличение объема продаж

Назначение:

-мотивирование потребителя к

приобретению вашего товара в большем

количестве.

Механика:

Купи определенное количество товара,

со скидкой.
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Мгновенные лотереи
Цель:

- стимулировать потребительский спрос в местах продаж;

- привлечь внимание к своей марке.

Назначение:

-поощрение покупателя за совершение соответствующей покупки

- помощь в продвижении того или иного продукта/услуги на рынок (акции

типа «купи и выиграй»).

Механика:

Потребитель покупает определенное кол-во товара, при предъявлении чека

он получает мгновенную лотерею. Тут же он может стереть поле, где будет

написано выиграл он приз или нет.

Провести такую лотерею значит придать новизну и динамизм своей марке!
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Подарок за определенную сумму 

чека
Цель:

- стимулировать потребительский спрос

в местах продаж.

- увеличение среднего чека

Назначение:

- поощрение покупателя за совершение

соответствующей покупки

- мотивирование потребителя к

приобретению именно вашего товара.

Механика:

По предъявлению чека на

определенную сумму, покупатель

получает подарок.



Сэмплинг
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Цель:

-сделать товар более популярным;

-увеличение объемов продаж.

Назначение:

-мотивирование потребителя к приобретению

именно вашего товара;

-стимулирование к лояльному восприятию

продукта, выходящего на рынок.

Механика:

Распространение среди покупателей в местах

продаж бесплатных образцов рекламируемой

продукции.

Сэмплинг основан на такой черте характера,

как "лучше один раз попробовать, чем сто раз

увидеть или услышать".



Подарок в каждой пачке
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Цель:

- стимулировать продажи;

- повышение лояльности покупателя

Назначение:

-мотивирование потребителя к

приобретению именно вашего

товара

Механика:

-Купи товар с подарком внутри



Смотка товара
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Цель:

- стимулировать продажи;

- повышение лояльности покупателя

Назначение:

-мотивирование потребителя к

приобретению именно вашего

товара

Механика:

-Купи товар с подарком внутри



Рекламная игра
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Цель:

- стимулировать продажи;

-увеличение объема продаж

- повышение лояльности покупателя

Назначение:

-мотивирование потребителя к приобретению

именно вашего товара

Механика:

Купи определенное количество товара.

Получи анкету для заполнения. Заполни анкету.

Брось анкету в ящик, расположенный возле касс

магазина.

Участвуй в розыгрыше.

Получи возможность выиграть приз.
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Детские конкурсы

Цель:

- Повышение лояльности к

бренду.

Назначение:

- Увлечь детей и внушить доверие

родителям к вашей марке.

Механика:

Нарисуй рисунок

Пришли рисунок или сочинение

на определенную тему.

Победителю выдается приз.



Праздничные акции
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Цель:

- стимулировать продажи;

- повышение лояльности покупателя

Назначение:

-мотивирование потребителя к

приобретению именно вашего

товара

Виды Акции:

-Дегустации

-Подарок за покупку

-Подарок в каждой пачке

- дегустации с раздачей сувенирной

продукции

- ростовые куклы



Акции при открытии магазинов
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Цель:

- стимулировать продажи;

- повышение лояльности покупателя

Назначение:

-мотивирование потребителя к

приобретению именно вашего

товара

Механика:

-Купи товар с подарком внутри
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Дополнительные варианты 

сотрудничества

-Поставщик- партнер может предложить свою собственную акцию.

-Евроторг может предложить разработку рекламной компании вместо

Рекламного агентства

-Тесное сотрудничество с рекламными агентствами

-Бонус рекламному агентству за привлечение поставщика-партнера к

сотрудничеству с ООО Евроторг в совместных рекламных мероприятиях.
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Спасибо

В течении 72 часов, после заполнения заявки, сотрудник 

компании Евроторг свяжется с вами.

К.Л. Ольга Мудрая

Тел. (8044)7 444 565

E-mail:eurotorg.mudraya@gmail.com


